
































































Gambling Football Betting Sports betting behavioural science
The same pattern held across the industry, and is consistent with bookies advertising in a way that
exploits this bias in our probability judgement. These patterns have held up in my observations over
the 2014­2015 football season too (though I’ve not done an academic study of them) – the frequency
of TV in­play betting adverts has dramatically increased, with almost all the major bookies now in on
the game.
Gambling is a part of our culture, and I would be the last person to suggest taking that freedom away.
But the professional poker community at least maintains a certain ethical code, and while bookies
pay lip­service to promoting responsible gambling, their actions speak louder than words.
You can’t watch a football match these days without being bombarded by betting adverts, and you
can bet that if bookies are making such large investments in advertising, then they must be profiting
handsomely.
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